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THỊ TRƯỜNG DU LỊCH
HALAL TOÀN CẦU



1. Tổng quan về du lịch 
Halal:

Du lịch Halal, hay còn 
gọi là du lịch thân thiện với 
người Hồi giáo, là hình thức 
du lịch tuân thủ các nguyên 
tắc và quy định của đạo Hồi. 
Theo đó, các dịch vụ như ăn 
uống, lưu trú, vận chuyển, 
giải trí và mua sắm được trải 
nghiệm trên cơ sở tuân thủ 
các quy định và nguyên tắc 
của đạo Hồi.

Sản phẩm du lịch Halal 
cung cấp các gói dịch vụ và 
điểm đến được thiết kế đặc 
biệt để đáp ứng nhu cầu của 
người Hồi giáo. Ngoài ra, dựa 
trên giáo lý của đạo Hồi, du 
lịch Halal cũng khuyến khích 
các cá nhân, đặc biệt là phụ 

nữ và trẻ em đi du lịch cùng 
gia đình, mang lại sự an toàn 
và hạnh phúc.

 2. Quy mô thị trường 
du lịch Halal toàn cầu:

Nhu cầu du lịch Halal 
đang tăng lên trên phạm 

vi toàn cầu, ở các nước Hồi 
giáo và phi Hồi giáo do sự 
gia tăng của dân số Hồi giáo 
và nhu cầu chi tiêu cho du 
lịch của nhóm dân số này. 

Dân số người Hồi giáo 
toàn cầu sẽ tăng từ khoảng 2 
tỷ người năm 2024 lên 2,2 tỷ 

Đặc điểm của du lịch Hồi giáo. Nguồn: KnE Social Sciences. 

Biểu đồ: Quy mô dân số Hồi giáo giai đoạn 1990 - 2030.
Nguồn: PewResearchCenter.
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người vào năm 2030. Cùng với đó, số lượng 
người theo đạo Hồi có xu hướng tăng và 
tầng lớp trung lưu gia tăng sẽ làm tăng nhu 
cầu về sản phẩm và dịch vụ du lịch Halal, 
góp phần tạo động lực quan trọng thúc đẩy 
thị trường du lịch Halal toàn cầu. Người Hồi 
giáo chi tiêu cho du lịch đạt 133 tỷ USD vào 
năm 2022, tăng 17% so với năm trước và dự 
báo sẽ đạt 330 tỷ USD vào năm 2025.

3. Các lĩnh vực du lịch Halal:

3.1. Du lịch nghỉ dưỡng, chăm sóc sức 
khoẻ: 

Đây là loại hình du lịch Halal phổ biến và 
được yêu thích nhất. Du khách Hồi giáo ưa 
thích tận hưởng các kỳ nghỉ tại các khu nghỉ 
dưỡng đạt tiêu chuẩn Halal, cung cấp các 
tiện nghi và dịch vụ phù hợp với nhu cầu 
của họ, thí dụ như nhà hàng đạt chuẩn Halal, 
phòng cầu nguyện và hồ bơi riêng cho nam 
và nữ. Thị trường du lịch Halal cũng đang 
chứng kiến sự gia tăng các dịch vụ chăm sóc 
sức khỏe và spa. 

3.2. Du lịch văn hóa: 

Đây là loại hình du lịch Halal phổ biến, 
được nhiều du khách Hồi giáo lựa chọn. 
Các điểm đến có di sản và văn hóa Hồi giáo 
phong phú là các địa điểm ưa thích của du 
khách Hồi giáo. Khách Hồi giáo muốn khám 
phá các di tích lịch sử, nhà thờ Hồi giáo và 
bảo tàng phản ánh đức tin và lịch sử của Hồi 
giáo. Loại hình du lịch Halal này cho phép 
du khách khám phá các địa điểm văn hóa và 
tôn giáo quan trọng đối với người Hồi giáo 
như Thánh địa Mecca, Thánh địa Medina ở 
Ả-rập Xê-út và Thánh địa Al-Aqsa ở Thành 
phố (TP.) Jerusalem…

3.3. Du lịch sinh thái:

Du lịch sinh thái Halal là một phân khúc 
du lịch đang phát triển nhanh chóng, phục 
vụ nhu cầu của du khách Hồi giáo muốn 
trải nghiệm thiên nhiên trong khi tuân thủ 
các nguyên tắc tôn giáo. Du khách Hồi giáo 
ưa thích đi bộ đường dài, cắm trại và tham 
quan các công viên quốc gia và các khu bảo 
tồn thiên nhiên. Du khách lựa chọn loại hình 
này sẽ chú trọng đến sự thân thiện của điểm 
đến, nơi lưu trú (đặc biệt là cắm trại) cung 
cấp đủ tiện nghi theo tiêu chuẩn Halal.

Khu tổ hợp nghỉ dưỡng Adenya tại Antalya, 
Thổ Nhĩ Kỳ. 
Nguồn: adenyahotels.

Emirates Palace Mandarin Oriental,  
Abu Dhabi, UAE. 
Nguồn: Hospitalityinsights.ehl.edu.
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3.4. Du lịch phiêu lưu: 

Du lịch phiêu lưu Halal là một lựa chọn tuyệt 
vời cho những du khách Hồi giáo đang tìm 
kiếm trải nghiệm độc đáo. Du khách Hồi giáo 
ngày càng thể hiện sự quan tâm đến du lịch 
mạo hiểm và du lịch gắn với thiên nhiên, bao 
gồm các hoạt động như đi bộ đường dài, thám 
hiểm, leo núi, chèo thuyền kayak. Hiện nay, các 
chuyến du lịch mạo hiểm thân thiện với tiêu 
chuẩn Halal ngày càng trở nên phổ biến.

3.5. Du lịch MICE: 

Du lịch MICE là viết tắt của Du lịch kết 

hợp Hội nghị, Khen thưởng, Hội thảo, Triển 
lãm và Tổ chức sự kiện. Du lịch MICE Hồi 
giáo là một phân khúc thị trường đang phát 
triển nhanh chóng, phục vụ cho nhu cầu 
của những du khách Hồi giáo muốn kết hợp 
kinh doanh với giải trí trong khi tuân theo 
các nguyên tắc tôn giáo của họ. Du khách 
Hồi giáo rất quan tâm đến các địa điểm du 
lịch MICE đảm bảo 2 tiêu chí: một là có vị trí 
địa lý dễ dàng kết nối, hai là có nhiều cơ sở 
nghỉ dưỡng, lưu trú cao cấp.

Đoàn khách du lịch MICE quốc tịch Ấn Độ 
đến tham dự hội nghị tại TP. Hồ Chí Minh, 
kết hợp với các hoạt động thưởng thức ẩm 
thực, đi dạo trên du thuyền, mua sắm… 
Nguồn: Báo Người Lao động.

Du lịch gắn với thiên nhiên ngày càng phổ 
biến trong cộng đồng Hồi giáo. 
Nguồn: Ocean Park Hong Kong. 

Khu nghỉ dưỡng Pearl Farm Beach 
ở Đảo Samal, Davao, Philippines 
được chứng nhận Halal.  
Nguồn: GuidetothePhilippines.
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4.1. Các quốc gia Hồi giáo chi tiêu cho du lịch nhiều nhất: 

Theo báo cáo của Global Islamic Economy, năm 2022, du khách từ Saudi Arabia đã chi 
13,7 tỷ USD cho du lịch, du khách Các Tiểu vương quốc Ả-rập thống nhất (UAE): 10 tỷ USD, 
Qatar: 7,8 tỷ USD và Kuwait: 7 tỷ USD. Lượng khách du lịch Hồi giáo được dự báo đạt 230 
triệu khách vào năm 2028 với mức tổng chi tiêu vào khoảng 225 tỉ USD.

4. Các thị trường du lịch Halal trọng điểm:

4.2. Các quốc gia Hồi giáo có lượng du khách đi du lịch nước ngoài nhiều nhất:

Theo thống kê của Cơ quan chuyên trách về du lịch của Liên hợp quốc (UNTourism), 
tính đến hết năm 2022, Saudi Arabia là quốc gia Hồi giáo có số người đi du lịch nước ngoài 
nhiều nhất (dựa trên số liệu khách nghỉ qua đêm) với 16,8 triệu lượt khách, tiếp theo là UAE 
(7,2 triệu), Oman (3,3 triệu), Tunisia (3,2 triệu), Algeria (2,8 triệu).

Các quốc gia Hồi giáo có số người đi du lịch nhiều nhất năm 2022.
Nguồn: UNTourism.

Các quốc gia Hồi giáo chi tiêu cho du lịch nhiều nhất 2022. 
Nguồn: Global Islamic Economy Report.
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4.3. Các quốc gia là điểm đến hàng đầu của du lịch Hồi giáo: 

Năm 2023, Indonesia, Malaysia, Saudi Arabia, UAE, Thổ Nhĩ Kỳ là 05 quốc gia Hồi giáo 
được du khách Hồi giáo lựa chọn nhiều nhất.

Singapore, Anh, Đài Loan (Trung Quốc), Hồng Kông (Trung Quốc), Thái Lan là 05 quốc gia/
vùng lãnh thổ phi Hồi giáo được du khách theo đạo Hồi lựa chọn nhiều nhất.

Bảng: Các quốc gia Hồi giáo được du khách theo đạo Hồi lựa chọn làm điểm đến 
du lịch nhiều nhất năm 2023. Nguồn: Global Muslim Travel Index 2023.

* Chỉ số du lịch Hồi giáo toàn cầu

Thứ hạng GMTI* 2023 
Thay đổi thứ hạng so 

với  
năm 2022 

Tên quốc gia Chỉ số GMTI 2023 

1 1 Indonesia 73 

1 0 Malaysia 73 

3 -1 Saudi Arabia 72 

4 1 UAE 71 

5 -3 Thổ Nhĩ Kỳ 70 

6 0 Qatar 69 

7 0 Iran 66 
7 0 Jordan 66 

9 0 Bahrain 65 

9 3 Egypt 65 

11 1 Kuwait 64 

11 -2 Singapore 64 

13 -1 Oman 63 

13 -4 Uzbekistan 63 

15 -3 Brunei 62 

15 2 Tunisia 62 

17 -5 Ma-rốc 60 

17 0 Pakistan 60 

19 0 Lebanon 59 
20 2 Kazakhstan 58 

20 2 Kyrgyzstan 58 

20 8 Anh 58 
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Bảng: Các quốc gia/vùng lãnh thổ phi Hồi giáo được du khách theo đạo Hồi lựa chọn làm 
điểm đến du lịch nhiều nhất năm 2023. 
Nguồn: Global Muslim Travel Index 2023.

4.4. Các quốc gia/vùng lãnh thổ phi Hồi giáo thu hút khách du lịch Hồi giáo nhiều nhất: 

Thứ tự của các 
quốc gia/vùng 
lãnh thổ không 

thuộc OIC 

Thay đổi thứ 
hạng so với 
năm 2022 

Chỉ số GMTI 
2023 

Tên quốc gia/ 
vùng lãnh thổ 

Chỉ số GMTI 
2023 

1 0 11 Singapore 64 

2 1 20 Anh 58 

3 -1 28       Đài Loan  
(Trung Quốc) 53 

4 -1 29 Thái Lan 52 

5 0 30 Hồng Kông 
(Trung Quốc) 50 

6 0 32 Nhật Bản 48 

7 1 36 Philippines 46 

7 5 36 Đức 46 

7 -1 36 Nam Phi 46 

7 3 36 Tây Ban Nha 46 

11 -1 40 Úc 45 

11 -3 40 Mỹ 45 

13 2 43 
Bosnia và 

Herzegovina
 

44 

13 -1 43 Pháp 44 

13 3 43 Georgia 44 

16 3 47 Hàn Quốc 43 

17 -5 49 Iceland 42 

17 3 49 Kenya 42 

19 2 52 Canada 41 

19 -3 52 Italia 41 

19 -1 52 Tanzania 41 
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Khu phố Kampong Glam, Singapore là điểm đến thân thiện với du khách Hồi giáo. 
Nguồn: vi.hotels.com.

Thành phố biển sôi động Pattaya, Thái Lan được nhiều du khách Hồi giáo lựa chọn là điểm 
đến nghỉ dưỡng. 
Nguồn: traveloka.com.
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5.1. Du lịch Halal được dự báo sẽ tiếp tục 
tăng trưởng tốt thời gian tới do sự gia tăng 
của dân số Hồi giáo toàn cầu và sự phát 
triển của ngành du lịch quốc tế: 

Báo cáo Chỉ số Hồi giáo Toàn cầu năm 
2022 của Công ty du lịch CrescentRating 
(Singapore) dự báo tăng trưởng thị trường 
khách du lịch Hồi giáo sẽ ở mức 160 triệu 
lượt khách vào năm 2024, 230 triệu lượt 
khách vào năm 2028 với mức chi tiêu 225 
tỷ USD. Hãng nghiên cứu Future Market 
Insights dự báo thị trường du lịch Halal toàn 
cầu sẽ đạt giá trị 417 tỷ USD năm 2034 và 
đạt tốc độ tăng trưởng trung bình 3,6% giai 
đoạn 2024 - 2034. 

5.2. Tầng lớp trung lưu Hồi giáo đang trở 
thành động lực chính đối với sự phát triển 

của ngành du lịch Halal toàn cầu: Sự gia 
tăng thu nhập trong tầng lớp này đã kích 
thích nhu cầu du lịch Halal, đồng thời thúc 
đẩy việc cung cấp các gói dịch vụ du lịch phù 
hợp với giá trị và tín ngưỡng của du khách 
Hồi giáo. Các gói dịch vụ này không chỉ hỗ 
trợ việc lên kế hoạch, mà còn cung cấp thông 
tin về các điểm cầu nguyện, thực phẩm Halal 
và trải nghiệm văn hóa đặc trưng của cộng 
đồng người Hồi giáo. Một ví dụ điển hình 
là hiện nay ngoài du khách đến từ Trung 
Đông, khách đến từ Đông Nam Á và Nam 
Á như Ấn Độ, Pakistan, Malaysia, Indonesia, 
Singapore... cũng hướng tới phân khúc cao 
cấp, lựa chọn ở lưu trú tại khách sạn 4-5 sao 
hoặc du thuyền, mong muốn phục vụ riêng 
tập trung nhóm cá nhân, có lưu ý đặc biệt 
đến yếu tố văn hóa phong tục và tôn giáo. 

Khu vực buffet tại một nhà hàng trong Furama Resort Đà Nẵng. Phục vụ thức ăn theo 
chuẩn Halal là một trong nhiều yếu tố để thu hút đối tượng khách Hồi giáo. 
Nguồn: Nhân Tâm.

5. Xu hướng phát triển của du lịch Halal: 
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5.3. Các điểm đến về du lịch Halal ngày 
càng đa dạng và phong phú hơn: 

Các quốc gia không theo đạo Hồi cũng 
tích cực thu hút du khách Hồi giáo bằng 
cách cung cấp các dịch vụ và cơ sở vật chất 
thân thiện với tiêu chuẩn Halal. Một số nhận 
định cho rằng du khách Hồi giáo đang có xu 
hướng chuyển dịch điểm đến sang khu vực 
châu Á - Thái Bình Dương, đặc biệt là khu 
vực Đông Nam Á. 

5.4. Sự gia tăng nhu cầu lựa chọn thực 
phẩm Halal đã thúc đẩy việc đổi mới trong 
lĩnh vực ẩm thực của ngành du lịch và 
khách sạn: 

Các nhà hàng và các hãng hàng không 
đang mở rộng danh sách món ăn Halal, bao 
gồm cả những món ngon và đa dạng từ các 
nền văn hóa khác nhau, nhằm đáp ứng nhu 
cầu khẩu vị đa dạng của du khách Hồi giáo.

5.5. Nhiều khách sạn và khu nghỉ dưỡng 
đang nỗ lực đạt được chứng nhận Halal 
nhằm thu hút du khách Hồi giáo thông qua 
việc cung cấp các tiện ích như phòng cầu 
nguyện, bản sao của Kinh Qur’an và các 
tiện nghi riêng biệt cho nam - nữ, nhằm tạo 
ra một môi trường thoải mái và thân thiện 
dành cho khách du lịch.

5.6. Các gia đình Hồi giáo thường đi du 
lịch cùng nhau đã tạo nên một xu hướng 
quan trọng trong ngành du lịch Halal, nơi 
các cơ sở và hoạt động thân thiện cho gia 
đình đang được ưa chuộng: 

Các điểm đến được thiết kế có những 
điểm tham quan phù hợp với mọi thành 
viên trong gia đình và đặc biệt mang lại sự 
riêng tư và thoải mái cho phụ nữ và trẻ em. 

Ông Trần Văn Tân Cương, đại diện của 
Công ty TNHH Halal Quốc gia Việt Nam, cho 
biết: “Dòng khách Hồi giáo là dòng khách 
cao cấp, tài chính mạnh, ổn định, chịu chơi 
và chịu chi. Dòng khách cao cấp nhất đến 
từ Trung Đông, thuộc khối các nước OPEC, 
có xu hướng đi du lịch nhóm, đưa theo cả 
đại gia đình nhiều thế hệ, nhiều vợ, con. Họ 
lựa chọn sử dụng các dịch vụ cao cấp như 
du thuyền, khách sạn 5 sao, yêu cầu phục vụ 
cá nhân đặc biệt cao và chuẩn chỉ, chi tiết”.

Khách Hồi giáo thưởng thức đồ ăn chuẩn 
Halal tại Khu tĩnh dưỡng Legacy Yên Tử. 
Nguồn: Thanh niên điện tử.

Khu nghỉ dưỡng Hyatt Regency Đà Nẵng. 
Nguồn: Elitetour.

Du khách Hồi giáo đi du lịch theo gia đình. 
Nguồn: Vneconomy.vn.
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CHUYỂN ĐỘNG 
HALAL VIỆT NAM
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1. Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh Chính 
đề nghị Indonesia tăng cường hợp tác trong 
lĩnh vực Halal với Việt Nam:

Trong khuôn khổ chuyến thăm cấp Nhà 
nước tới Việt Nam (11-13/01/2024), Tổng 
thống Indonesia Joko Widodo đã cùng Thủ 
tướng Chính phủ Phạm Minh Chính dự Đối 
thoại Doanh nghiệp cấp cao Việt Nam - 
Indonesia. Trong cuộc làm việc, Thủ tướng 
Chính phủ Phạm Minh Chính và Tổng thống 
Indonesia Joko Widodo bày tỏ hài lòng về 
những bước phát triển mạnh mẽ, năng động 
của quan hệ Đối tác chiến lược Việt Nam - 
Indonesia. Về kinh tế, Indonesia là đối tác 
thương mại lớn thứ 3 của Việt Nam và Việt 
Nam là đối tác thương mại lớn thứ 4 của 
Indonesia trong ASEAN. Các nhà lãnh đạo 
hai nước nhất trí phấn đấu đưa kim ngạch 
thương mại song phương sớm đạt 15 tỷ USD 
và mức 18 tỷ USD trước năm 2028.

Để đạt được mục tiêu này, Thủ tướng 
Chính phủ Phạm Minh Chính đề nghị 
Indonesia tăng cường hợp tác trong lĩnh vực 
Halal với Việt Nam, thông qua các biện pháp 

như tạo thuận lợi cho nông sản và các sản 
phẩm Halal có xuất xứ Việt Nam tiếp cận thị 
trường Indonesia, đẩy mạnh hợp tác về thực 
phẩm Halal giữa hai nước… 

Đông Nam Á là nơi có đông người Hồi 
giáo nhất thế giới, với 277 triệu người, chiếm 
khoảng 42% tổng dân số khu vực, có nhu 
cầu cao về các sản phẩm Halal, trong đó, 
Indonesia là nước có đông tín đồ Hồi giáo 
nhất thế giới với hơn 200 triệu người.

2. Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh Chính 
đề nghị UAE đẩy mạnh hợp tác phát triển 
ngành công nghiệp thực phẩm Halal với  
Việt Nam:

Ngày 25/01/2024, Thủ tướng Chính phủ 
Phạm Minh Chính đã tiếp ông Thani bin 
Ahmed Al-Zeyoudi, Quốc Vụ khanh phụ 
trách thương mại quốc tế, Bộ Kinh tế UAE. 

Tại buổi tiếp, Thủ tướng Chính phủ Phạm 
Minh Chính cho rằng, UAE đang chuyển đổi 
số, chuyển đổi xanh và phát triển rất nhanh, 
là một trong những đối tác kinh tế quan 

LÃNH ĐẠO CẤP CAO, CÁC BỘ, NGÀNH  
TÍCH CỰC THÚC ĐẨY HỢP TÁC QUỐC TẾ VỀ HALAL

Thủ tướng Chính phủ Phạm Minh Chính 
tiếp Quốc Vụ khanh phụ trách thương mại 
quốc tế, Bộ Kinh tế UAE Thani bin Ahmed 
Al-Zeyoudi. Nguồn: VGP.

Thủ tướng Phạm Minh Chính và Tổng thống 
Joko Widodo đồng chủ trì Đối thoại doanh 
nghiệp cấp cao Việt Nam - Indonesia.
Ảnh: VGP/Nhật Bắc.
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trọng hàng đầu của Việt 
Nam tại Trung Đông. Hai nền 
kinh tế có những thế mạnh 
bổ sung cho nhau rất tốt 
và Việt Nam có thể nghiên 
cứu, tham khảo các kinh 
nghiệm của UAE trong phát 
triển. Thủ tướng Chính phủ 
Phạm Minh Chính đề nghị 
UAE thúc đẩy các quỹ đầu 
tư hoạt động nhiều hơn tại 
Việt Nam, nghiên cứu đàm 
phán Hiệp định Bảo hộ đầu 
tư Việt Nam - UAE, hỗ trợ Việt 
Nam xây dựng và vận hành 
Trung tâm tài chính quốc tế 
ở TP. Hồ Chí Minh, Trung tâm 
Đổi mới sáng tạo quốc gia 
(NIC), phát triển ngành công 
nghiệp thực phẩm Halal, hợp 
tác trong ngành năng lượng, 
hợp tác bóng đá, thành lập 
Học viện đào tạo bóng đá trẻ 
ở Việt Nam, hợp tác về văn 
hóa… 

Ông Thani bin Ahmed Al 
Zeyoudi nhấn mạnh hai bên 
còn tiềm năng hợp tác rất lớn 
về kinh tế, thương mại, đầu 
tư, nhất là trong lĩnh vực thực 
phẩm Halal, năng lượng, dầu 
khí, lao động… Các doanh 
nghiệp UAE đang triển khai 
những dự án hợp tác cụ thể 
trong lĩnh vực Halal đánh giá 
rất tích cực về Việt Nam, và 
cho biết dự kiến trong năm 
nay sẽ xây dựng trung tâm 
thực phẩm Halal đạt chuẩn 
tại Việt Nam. 

UAE là một trong các đối 
tác kinh tế trọng điểm của 
Việt Nam tại khu vực Trung 
Đông - châu Phi. Kim ngạch 
thương mại Việt Nam - UAE 
năm 2023 đạt 4,7 tỷ USD, 
tăng 5,9% so với năm 2022. 
UAE hiện có 40 dự án đầu tư 
trực tiếp (FDI) tại Việt Nam, 
tổng vốn là 71,7 triệu USD.

3. Bộ trưởng Bộ Ngoại 
giao Bùi Thanh Sơn đề nghị 
thúc đẩy hàng hóa đạt tiêu 
chuẩn Halal của Việt Nam 
vào thị trường Iran: 

Ngày 26/02/2024, bên lề 
Phiên họp cấp cao Khóa họp 
lần thứ 55 Hội đồng Nhân 
quyền Liên hợp quốc tại 
Geneva, Bộ trưởng Bộ Ngoại 
giao Bùi Thanh Sơn đã có 

cuộc tiếp xúc với Bộ trưởng 
Bộ Ngoại giao Iran Hossein 
Amir Abdollahian. 

Tại buổi tiếp, Bộ trưởng 
Bộ Ngoại giao Bùi Thanh 
Sơn đánh giá cao sự phát 
triển quan hệ Việt Nam - Iran 
trong thời gian qua, đặc biệt 
là các hoạt động tiếp xúc cấp 
cao giữa hai nước. Bộ trưởng 
Bộ Ngoại giao Bùi Thanh Sơn 
mong muốn hai bên tiếp 
tục phối hợp chặt chẽ, cùng 
các cơ quan liên quan triển 
khai đầy đủ, hiệu quả các 
thỏa thuận cụ thể đạt được 
trong chuyến thăm Iran của 
Chủ tịch Quốc hội Vương 
Đình Huệ (tháng 8/2023), 
cuộc gặp giữa Phó Chủ tịch 
nước Võ Thị Ánh Xuân với 

Bộ trưởng Bộ Ngoại giao Bùi Thanh Sơn gặp Bộ trưởng 
Bộ Ngoại giao Iran Hossein Amir Abdollahian. 
Nguồn: Báo điện tử Chính phủ.
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Phó Tổng thống thứ nhất 
Iran Mohammad Mokhber 
(tháng 01/2024); tạo thuận 
lợi cho hoạt động của doanh 
nghiệp hai nước, đề nghị Iran 
hỗ trợ phát triển và mở cửa 
thị trường cho các sản phẩm 
Halal của Việt Nam; đồng 
thời, tăng cường hợp tác 
tại các diễn đàn đa phương, 
trong đó có Liên hợp quốc. 

4. Bộ Ngoại giao tổ chức 
Phiên Thảo luận về Phát 
triển ngành Halal Việt 
Nam trong khuôn khổ Hội 
nghị Ngoại giao 32:

Ngày 15/12/2023, trong 
khuôn khổ Hội nghị Ngoại 
giao 32, Bộ Ngoại giao đã 
tổ chức Phiên Thảo luận 
về Phát triển ngành Halal 
Việt Nam giữa các Trưởng 
Cơ quan đại diện Việt Nam 
ở nước ngoài với các hiệp 
hội và doanh nghiệp trong 
nước. Trong khuôn khổ toạ 
đàm, các diễn giả đã trao 

đổi, đánh giá các cơ hội và 
đề ra nhiều giải pháp để 
Việt Nam tham gia vào thị 
trường Halal toàn cầu.

Phát biểu tại phiên thảo 
luận, ông Bùi Hà Nam, Vụ 
trưởng Vụ Trung Đông - 
châu Phi, Bộ Ngoại giao 
cho biết, tháng 02/2023, 
Thủ tướng Chính phủ Phạm 
Minh Chính đã ban hành 
quyết định phê duyệt Đề án 
“Tăng cường hợp tác quốc 
tế để xây dựng và phát triển 
ngành Halal Việt Nam đến 
năm 2030” (Đề án Halal).

Đề án Halal có ý nghĩa 
quan trọng: Lần đầu tiên 
đề ra nhiều định hướng lớn, 
tầm quốc gia về huy động 
nguồn lực quốc tế để phát 
triển ngành Halal Việt Nam 
bài bản, chuyên nghiệp, 
toàn diện, giúp doanh 
nghiệp tham gia sâu, hiệu 
quả vào các chuỗi sản xuất, 
cung ứng sản phẩm Halal 

toàn cầu. Bên cạnh đó, Đề 
án Halal còn tạo hướng đi 
mới trong triển khai công 
tác ngoại giao kinh tế phục 
vụ phát triển, giúp khai mở 
thị trường Halal giàu tiềm 
năng; tạo thêm động lực 
mới cho phát triển kinh tế 
bền vững của Việt Nam.

Theo Liên minh Halal thế 
giới, quy mô nền kinh tế 
Halal toàn cầu đạt trên 7.000 
tỷ USD năm 2022 và dự kiến 
tăng lên mức khoảng 10.000 
tỷ USD trong năm 2028. 
Mức chi tiêu và sử dụng các 
sản phẩm Halal có xu hướng 
ngày càng tăng, mở rộng 
sang cả người không theo 
đạo Hồi.

Thị trường Halal giàu tiềm 
năng và cũng là thị trường 
doanh nghiệp Việt Nam đã 
tiếp cận và có quan hệ kinh 
tế - thương mại. Chỉ tính 
riêng kim ngạch thương mại 
giữa Việt Nam với 20 đối tác 
chính trong Tổ chức Hợp tác 
Hồi giáo (OIC) đã đạt trên 51 
tỷ USD năm 2022. Vì vậy, cơ 
hội để Việt Nam phát triển 
và tham gia vào thị trường 
Halal vô cùng rộng mở.

Đại sứ Đặng Xuân Dũng, 
Đại sứ Việt Nam tại Saudi 
Arabia cho rằng các doanh 
nghiệp Việt Nam nên quan 
tâm tìm hiểu, đặt ra kế 
hoạch, đề án cụ thể, có sự 
đầu tư nghiêm túc cũng như 

Toàn cảnh Phiên Thảo luận về Phát triển ngành Halal 
Việt Nam trong khuôn khổ Hội nghị Ngoại giao 32. 
Nguồn: Báo Thế giới và Việt Nam.
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nâng cao các tiêu chuẩn sản phẩm để có thể 
thâm nhập; đồng thời, tích cực giới thiệu 
sản phẩm, tham gia các dự án truyền thông, 
tuyên truyền sản phẩm như: các hội thảo, 
hội chợ để giới thiệu thương hiệu của của 
mình đến các đối tác Halal, qua đó kết nối 
với các khách hàng, mở ra thị trường mới...

Ông Hà Minh Hiệp, Quyền Tổng cục 
trưởng Tổng cục Tiêu chuẩn Đo lường Chất 
lượng, Bộ Khoa học và Công nghệ, cho biết, 
hoạt động chứng nhận Halal là hoạt động 
đặc thù vì không chỉ phải tuân thủ các tiêu 
chuẩn an toàn và tiêu chuẩn toàn cầu, mà 
còn là tiêu chuẩn Hồi giáo. Hơn nữa, chi phí 
để xin chứng nhận Halal thường cao và thay 
đổi liên tục. Để giảm chi phí xin chứng nhận, 
ông Hiệp đề xuất cần tập trung nghiên cứu 
các chi phí về: thông tin, tài chính, thủ tục, 
hội nhập… từ đó mới có giải pháp cụ thể. 
Ông cũng đề xuất các Cơ quan đại diện Việt 
Nam ở nước ngoài hỗ trợ doanh nghiệp 
thâm nhập thị trường bằng việc đưa Việt 
Nam trở thành thành viên của các diễn đàn 
hợp tác ở địa bàn Hồi giáo và phi Hồi giáo, 
qua đó có thể cung cấp các thông tin, đề 
xuất các cơ chế hợp tác với những địa bàn 
này.

5. Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông 
thôn đẩy mạnh khai mở thị trường Halal 
toàn cầu:

Ngày 29/02/2024, Thứ trưởng Bộ Nông 
nghiệp và Phát triển nông thôn Phùng Đức 
Tiến thông tin với báo chí, 2 tháng đầu năm 
2024, tổng kim ngạch xuất khẩu nông lâm 
thủy sản ước đạt 9,84 tỉ USD, tăng 50% so 
với cùng kỳ năm 2023. Xuất siêu 2,68 tỉ USD, 
tăng gần 2,9 lần.

Kim ngạch xuất khẩu tăng mạnh nhờ các 
nhóm hàng xuất khẩu đều tăng, trong đó 

nông sản đạt 5,18 tỉ USD, lâm sản đạt 2,9 tỉ 
USD (hai nhóm hàng này tăng gần 60%), 
thủy sản đạt 1,37 tỷ USD (tăng 29%). Giá 
xuất khẩu bình quân một số nông sản cũng 
tăng cao như giá gạo xuất khẩu bình quân 
699 USD/tấn, tăng 32% so với cùng kỳ năm 
2023. Giá cà phê 3.153 USD/tấn (tăng 45%), 
cao su 1.429 USD/tấn (tăng 3,4%), hạt tiêu 
4.041 USD/tấn (tăng 29%)...

Qua 2 tháng đầu năm 2024, Mỹ chiếm tỷ 
trọng lớn nhất (2,1 tỷ USD), tiếp theo là Trung 
Quốc (2,065 tỷ USD), Nhật Bản và Hàn Quốc. 
Ngoài các thị trường Trung Quốc, Mỹ, Nhật 
Bản, EU... Thời gian tới, Bộ Nông nghiệp và 
Phát triển nông thôn sẽ tập trung xuất khẩu 
các sản phẩm nông lâm thủy sản đi các thị 
trường Halal, Trung Đông, châu Phi... Bộ 
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn đang 
chỉ đạo Tập đoàn De Hues tập trung xuất 
khẩu thịt gà vào thị trường Halal. Dự kiến 
tháng 5 tới, tập đoàn sẽ ký kết hợp tác với 
hai quốc gia Hồi giáo đầu tiên để xuất khẩu. 
Ngoài ra, Bộ cũng đã chỉ đạo ngành thủy sản 
tập trung xúc tiến, mở cửa thị trường Halal. 
“Mặc dù đã xuất khẩu đi nhiều thị trường và 
xúc tiến thương mại đã có hiệu quả nhưng 
chúng ta phải bước chân vào những thị 
trường khó tính, mang tính đặc thù đặc biệt 

Nông sản là một trong những ngành hàng 
xuất khẩu chủ lực của Việt Nam.
Nguồn: VnEconomy.
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để các sản phẩm nông sản 
của Việt Nam đi được nhiều 
phân khúc, nhiều thị trường 
để doanh thu xuất khẩu 
được nhiều hơn”, ông Tiến 
nhấn mạnh. 

6. Các Đại sứ hiến kế 
khai thác ngành công 
nghiệp Halal:

Dù được đánh giá là giàu 
tiềm năng, đầy triển vọng 
nhưng để khai thác tốt và 
có thể “làm nên chuyện” ở 
thị trường Halal, Việt Nam sẽ 
còn rất nhiều việc cần phải 
làm.

6.1. Đại sứ Malaysia tại 
Việt Nam Dato Tan Yang 
Thai: Tự tin thâm nhập thị 
trường toàn cầu:

Các thực phẩm, sản phẩm 
đạt chất lượng an toàn và 
được chứng nhận Halal là 
niềm tin cho người tiêu 
dùng Hồi giáo. Chứng nhận 
Halal được thực hiện bởi các 
cơ quan chứng nhận Halal 

độc lập, có đủ điều kiện và 
người kiểm tra, xác minh, 
xác nhận các nguồn, thành 
phần, quy trình và cơ sở 
liên quan đến việc sản xuất, 
cung cấp sản phẩm, dịch vụ 
Halal.

Việc chứng nhận Halal 
cũng liên quan đến dán 
nhãn và tiếp thị các sản 
phẩm, dịch vụ với logo 
hoặc biểu tượng của Halal 
dễ được nhận biết. Chứng 
nhận Halal đem lại rất nhiều 
lợi ích cho nhà sản xuất và 
người tiêu dùng. Đối với 
nhà sản xuất, chứng nhận 
Halal giúp tăng thị phần và 
sự trung thành của khách 
hàng, danh tiếng, thương 
hiệu, lợi thế cạnh tranh. Đối 
với người tiêu dùng, chứng 
nhận Halal có thể bảo vệ 
quyền về tôn giáo, lợi ích về 
sức khỏe và lựa chọn của họ. 
Chứng nhận Halal cũng thúc 
đẩy sự tin tưởng, minh bạch, 
trách nhiệm giải trình giữa 
các quyền liên quan trong 
ngành công nghiệp Halal.

Halal gắn liền với tôn 
giáo và thực hành tôn giáo 
nên khá khó để các doanh 
nghiệp Việt Nam - một 
đất nước không theo đạo 
Hồi nếu muốn tiếp cận thị 
trường. Tuy nhiên, Australia 
là ví dụ về một quốc gia 
không theo đạo Hồi, nhưng 
đã phát triển hiệu quả 

ngành công nghiệp Halal. 
Vì vậy, Đại sứ Malaysia tại 
Việt Nam cho rằng Việt Nam 
hoàn toàn có thể an tâm, tự 
tin phát triển ngành công 
nghiệp này.

Việc Trung tâm Chứng 
nhận phù hợp (QUACERT) 
và Tổng cục Tổng cục Tiêu 
chuẩn đo lường chất lượng, 
Bộ Khoa học và Công nghệ 
Việt Nam đang trong quá 
trình xây dựng, hoàn thiện 
bộ tiêu chuẩn Halal cho Việt 
Nam và đang nỗ lực tham 
gia cùng các đối tác quốc tế 
liên quan để bảo đảm chứng 
nhận Halal do các cơ quan 
có thẩm quyền Việt Nam cấp 
được công nhận trên toàn 
cầu là vô cùng quan trọng 
đối với nhà sản xuất, xuất 
khẩu Việt Nam để họ có thể 
thâm nhập thị trường Halal 
toàn cầu. Đây sẽ cơ hội rất 
tốt cho một quốc gia không 
theo đạo Hồi như Việt Nam 
phát triển ngành Halal. 

6.2. Đại sứ Việt Nam tại 
Áo Nguyễn Trung Kiên: Để 
có câu chuyện thành công, 
phải quyết tâm và dấn 
thân:

Ngành công nghiệp Halal 
nói chung và thực phẩm 
Halal nói riêng có quy mô lớn 
và tiềm năng tăng trưởng 
cao. Halal cũng gắn chặt chẽ 
với truyền thống, văn hóa, 

Đại sứ Malaysia tại Việt Nam 
Dato Tan Yang Thai. 
Nguồn: Báo mới.
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quy tắc về thực phẩm của 
các nước theo đạo Hồi.

Ngành ngoại giao có thể 
nói là một trong những ngành 
đi tiên phong khởi xướng về 
câu chuyện Halal. Nhìn thấy 
cơ hội đầy triển vọng và hứa 
hẹn của ngành nông nghiệp 
và công nghiệp thực phẩm 
Việt Nam nếu khai thác tốt thị 
trường Halal, Bộ Ngoại giao 
đã sớm làm việc cùng với Bộ 
Nông nghiệp và Phát triển 
nông thôn để cùng phối hợp 
triển khai. Bộ Nông nghiệp 
và Phát triển nông thôn cũng 
đồng thuận, tích cực hưởng 
ứng, dần hình thành nên 
một chiến lược quốc gia cho 
ngành công nghiệp Halal. 
Thời gian tới, câu chuyện này 
sẽ tiếp tục được phát triển 
hơn nữa, không chỉ dừng lại 

ở ngành công nghiệp thực 
phẩm, ngành nông nghiệp 
mà sẽ mở ra cánh cửa cho 
nhiều ngành nghề khác như 
du lịch, mỹ phẩm, làm đẹp, 
dược phẩm... Đơn cử như 
ngành du lịch có thể khơi “mỏ 
vàng” du lịch Halal với dân số 
theo đạo Hồi rất lớn (chiếm 
gần một phần tư dân số thế 
giới). Muốn thu hút người của 
thế giới đạo Hồi, chúng ta 
phải có thực phẩm Halal, sản 
phẩm tiêu dùng Halal, khách 
sạn theo tiêu chuẩn Halal… 
để tạo thuận lợi cho du khách 
khi đến với Việt Nam.

Trong phiên họp toàn thể 
về ngoại giao kinh tế phục 
vụ phát triển đất nước được 
tổ chức trong khuôn khổ Hội 
nghị Ngoại giao lần thứ 32 
vừa qua, Thủ tướng Chính phủ 
Phạm Minh Chính đã nhấn 
mạnh tầm quan trọng của việc 
phát triển ngành công nghiệp 
Halal. Câu chuyện Halal sẽ 
không chỉ là câu chuyện riêng 
của Bộ Ngoại giao mà đã trở 
thành câu chuyện của Chính 
phủ, của các bộ, ban, ngành, 
từ Bộ Khoa học và Công nghệ, 
Bộ Công Thương, Bộ Nông 
nghiệp và Phát triển Nông 
thôn, Bộ Văn hóa, Thể thao 
và Du lịch… cho đến các địa 
phương.

Câu chuyện thành công 
của Halal sẽ là nguồn cảm 
hứng cho chúng ta tiếp tục 

phát triển những sáng kiến, 
câu chuyện tương tự. Dù 
ban đầu ý tưởng có thể xa 
vời, ít người quan tâm đến 
nhưng nếu chỉ cần nhìn thấy 
tính thiết thực, tiềm năng và 
triển vọng, chúng ta cần phải 
quyết tâm và dấn thân.

Cũng từ câu chuyện của 
ngành công nghiệp Halal, tôi 
cho rằng ngành ngoại giao cần 
tiếp tục sớm nhận diện những 
yếu tố mới của thị trường, tìm 
hiểu về kinh tế xã hội các nước, 
từ đó mạnh dạn khởi xướng ý 
tưởng, tiên phong đi đầu, tập 
hợp sự quan tâm của các bộ, 
ngành để dẫn dắt, phát triển 
trở thành một chiến lược quốc 
gia.

6.3. Đại sứ Việt Nam tại 
Saudi Arabia Đặng Xuân 
Dũng: Thị trường rất mới và 
nhiều cơ hội:

Thị trường Halal rất mới 
đối với các doanh nghiệp Việt 
Nam. Tuy nhiên, đây cũng là 
một thị trường rất lớn, giàu 
tiềm năng, có tốc độ tăng 
trưởng rất nhanh. Việt Nam 
đứng trước rất nhiều cơ hội. 
Cơ hội lớn nhất đến từ thị 
trường Halal rộng lớn, không 
chỉ là thị trường tiêu dùng, mà 
còn bao gồm nhiều thị trường 
khác như thực phẩm, du lịch, 
dược phẩm, tài chính Halal… 
Cơ hội thứ hai, gần đây chính 
phủ, các bộ, ban ngành của 
ta cũng đang quan tâm nhiều 

Đại sứ Việt Nam tại Áo 
Nguyễn Trung Kiên. 
Nguồn: mofa.gov.vn.
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hơn đến khu vực Trung Đông - châu Phi và thị 
trường Halal. Một khi có sự quan tâm thì chắc 
chắn sẽ có quyết tâm khai phá thị trường này.

Đề án Halal do Bộ Ngoại giao chủ trì và 
nhận được sự phối hợp với các bộ, ban, ngành, 
doanh nghiệp và hiệp hội… mới đây đã được 
Thủ tướng Chính phủ phê duyệt, cho thấy 
chúng ta đang đi đúng hướng. Đề án Halal đưa 
ra các định hướng lớn mang tầm quốc gia về 
huy động các nguồn lực quốc tế để xây dựng 
và phát triển ngành Halal Việt Nam một cách 
toàn diện, giúp các doanh nghiệp ta tham gia 
sâu, hiệu quả vào các chuỗi sản xuất, cung ứng 
sản phẩm Halal toàn cầu.

Cơ hội thứ ba là bản thân các nhà xuất nhập 
khẩu Saudi Arabia nói riêng và khu vực Trung 
Đông - châu Phi nói chung đều đang rất hứng 
thú với các sản phẩm của các doanh nghiệp Việt 
Nam. Saudi Arabia cũng là một trong những 
thị trường lớn nhất khu vực Trung Đông, có 
nhu cầu lớn đối với nhiều mặt hàng nông sản, 
thủy sản, thực phẩm, thời trang, dược phẩm, 
mỹ phẩm… Điều này cho thấy tiềm năng hợp 
tác giữa doanh nghiệp hai nước trong lĩnh vực 
Halal là rất lớn.

Về thách thức, hiện doanh nghiệp Việt Nam 
nắm thông tin vẫn chưa đầy đủ, chưa thực sự 
ưu tiên thị trường Trung Đông. Chúng ta nghĩ 

chỉ cần thị trường châu Âu, châu Mỹ là đủ trong 
khi lại bỏ ngỏ thị trường Halal dù còn nhiều 
tiềm năng. Ngay cả tại thị trường Halal, các 
sản phẩm của chúng ta cũng đang phải chịu 
sự cạnh tranh gay gắt từ các “đối thủ” như Thái 
Lan, Malaysia…

Thời gian tới, Đại sứ quán Việt Nam tại Saudi 
Arabia sẽ tiếp tục nỗ lực hỗ trợ doanh nghiệp 
Việt Nam khai phá thị trường Halal. Không phải 
doanh nghiệp nào cũng đủ chi phí để sang tận 
Saudi Arabia xúc tiến thương mại nên chúng 
tôi sẽ cố gắng cung cấp, cập nhật thông tin 
cho các doanh nghiệp về thị trường. Ngược 
lại, doanh nghiệp cũng cần chủ động đề xuất 
những thông tin mà Đại sứ quán có thể hỗ trợ.

7. Bộ Ngoại giao hỗ trợ, kết nối doanh 
nghiệp Brunei tìm kiếm cơ hội hợp tác về 
Halal tại Việt Nam:

Bộ Ngoại giao đã phối hợp với Đại sứ quán 
Việt Nam tại Brunei hỗ trợ, kết nối Tập đoàn 
Phát triển AeroAsia Holding (Brunei) tìm kiếm 
cơ hội hợp tác về Halal tại Việt Nam từ ngày 22 
- 27/02/2024. Trong khuôn khổ chuyến thăm, 
Tiến sỹ Nasir Latif, Chủ tịch AeroAsia Holding 
đã có các buổi làm việc với đại diện một số bộ, 
ngành, địa phương Việt Nam.

Đại sứ Việt Nam tại Saudi Arabia  
Đặng Xuân Dũng. 
Nguồn: Báo Thế giới và Việt Nam.

Ông Bùi Hà Nam, Vụ trưởng Vụ Trung Đông 
- châu Phi (Bộ Ngoại giao) tiếp Tiến sỹ Nasir 
Latif, Chủ tịch Tập đoàn Phát triển AeroAsia 
Holding (Brunei). 
Nguồn: Bộ Ngoại giao.
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Tại buổi làm việc với ông Bùi Hà Nam, Vụ 
trưởng Vụ Trung Đông - châu Phi, Bộ Ngoại 
giao, Tiến sỹ Nasir Latif đánh giá cao việc Chính 
phủ Việt Nam ban hành Đề án Halal, coi đây là 
động lực quan trọng giúp thúc đẩy xuất khẩu 
hàng hoá của Việt Nam vào thị trường các nước 
Hồi giáo, đồng thời bày tỏ sẵn sàng tham gia 
hợp tác với các doanh nghiệp Việt Nam để thúc 
đẩy đưa sản phẩm đạt tiêu chuẩn Halal của Việt 
Nam vào Brunei và các nước trong khu vực.   

Tiếp Tiến sỹ Nasir Latif, ông Trịnh Minh 
Hoàng, Phó Chủ tịch UBND tỉnh Ninh Thuận 
mong muốn tiến sỹ Nasir Latif sẽ làm cầu nối, 
hỗ trợ tỉnh Ninh Thuận sớm hoàn tất các thủ 
tục để sản phẩm thịt cừu và các nông sản đặc 
thù của tỉnh được cấp giấy chứng nhận Halal 
đạt tiêu chuẩn xuất khẩu sang Brunei. Về định 
hướng phát triển các sản phẩm Halal, Ninh 
Thuận là tỉnh có ngành chăn nuôi cừu phát 
triển từ rất sớm và là vùng nuôi lớn nhất nước. 
Tổng đàn cừu hơn 99 ngàn con, sản lượng 
thịt hơi xuất chuồng đạt 2.044 tấn/năm. Ninh 
Thuận có vị trí địa lý thuận lợi, gần với các 
thị trường Halal lớn như Brunei, Malaysia, 
Indonesia. Do đó, phát triển các sản phẩm 
Halal là một trong những định hướng phát 

triển của tỉnh. Với những tiềm năng và lợi thế 
sẵn có, Ninh Thuận mong muốn được hợp tác 
với các nhà đầu tư Brunei trong các lĩnh vực 
như sản phẩm Halal, cảng biển, cảng hàng 
không, năng lượng sạch.

Tiến sỹ Nasir Latif cho biết, cá nhân ông và 
các doanh nghiệp Brunei rất mong muốn trao 
đổi, hợp tác để tiếp cận các kênh phân phối 
đưa nông sản và sản phẩm thịt cừu của Ninh 
Thuận đạt chuẩn Halal để xuất khẩu sang thị 
trường Brunei và các nước Hồi giáo trong khu 
vực ASEAN, đặc biệt khu vực BIMP - EAGA. Tuy 
nhiên, các sản phẩm của Ninh Thuận muốn 
xuất khẩu sang Brunei phải có giấy chứng 
nhận Halal. Do đó, trong khi hoàn tất các thủ 
tục để được cấp giấy chứng nhận Halal thì 
trước mắt tỉnh Ninh Thuận có thể xuất khẩu 
các sản phẩm thịt cừu sống và các sản phẩm 
đặc thù của tỉnh như: nho, táo, dưa lưới sang 
Brunei bằng đường cảng biển. Sau đó, từ 
Brunei, các sản phẩm của tỉnh Ninh Thuận sẽ 
được xuất khẩu sang các nước khác trên thế 
giới. Tiến sỹ Nasir Latif, Chủ tịch tập đoàn Phát 
triển AeroAsia Holding cho biết, sau chuyến 
công tác tại Ninh Thuận sẽ làm việc với Đại sứ 
quán Brunei tại Hà Nội, mời lãnh đạo tỉnh Ninh 
Thuận sang thăm Brunei để kí kết ghi nhớ, 
thỏa thuận hợp tác, giới thiệu Ninh Thuận là 
tỉnh đầu tiên của Việt Nam đưa sản phẩm Halal 
vào Brunei. 

Cũng trong khuôn khổ chuyến công tác tại 
Việt Nam, Tiến sĩ Nasir Latif đã thăm  Công ty cổ 
phần nông sản Phú Gia tại Thanh Hóa. Hai bên 
đã ký MOU về hợp tác dự án giết mổ thịt gà 
theo tiêu chuẩn Halal và tiêu thụ thịt gà tại các 
nước Hồi giáo lân cận Brunei, hướng tới hợp 
tác tư vấn cho doanh nghiệp Brunei xây dựng 
chuỗi sản xuất tuần hoàn (thức ăn - con giống 
- chăn nuôi - giết mổ lấy thịt).

Ông Trịnh Minh Hoàng, Phó Chủ tịch 
UBND tỉnh Ninh Thuận, tiếp Tiến sỹ  
Nasir Latif. 
Nguồn: Cổng Thông tin điện tử tỉnh Ninh 
Thuận.
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CÁC ĐỊA PHƯƠNG TĂNG CƯỜNG 
THÚC ĐẨY NGÀNH HALAL VIỆT NAM



1. TP. Hồ Chí Minh mong muốn thúc đẩy 
hợp tác về Halal với Kuwait và Malaysia:

Ngày 23/02/2024, Phó Chủ tịch Uỷ ban nhân 
dân (UBND) TP. Hồ Chí Minh Võ Văn Hoan đã 
dự và chúc mừng lễ kỷ niệm lần thứ 63 Quốc 
khánh Nhà nước Kuwait. Phát biểu tại buổi lễ, 
Phó Chủ tịch Võ Văn Hoan nhấn mạnh, Việt 
Nam luôn xem Kuwait là một trong những đối 
tác quan trọng nhất tại Trung Đông nói chung 
và vùng Vịnh nói riêng; cho biết TP. Hồ Chí Minh 
mong muốn tăng cường hơn nữa các chương 
trình hợp tác với Kuwait trong lĩnh vực thương 
mại, y tế, giáo dục, du lịch và bảo tồn di sản, 
phát triển ngành Halal. Điều này tạo ra cơ hội 
thuận lợi để các sản phẩm Halal Việt Nam gia 
tăng khả năng tiếp cận và đáp ứng tiêu chuẩn 
xuất khẩu vào các thị trường Hồi giáo trên thế 
giới trong đó có Kuwait.

Ngày 27/02/2024, Chủ tịch UBND TP. Hồ 
Chí Minh Phan Văn Mãi đã tiếp tân Tổng lãnh 
sự (TLS) các nước Campuchia, Lào, Malaysia và 
Kuwait đến chào xã giao nhân dịp nhận nhiệm 
kỳ mới. Đặc biệt, với Malaysia, ngoài sự hợp 
tác hạ tầng, năng lượng, đồng chí Phan Văn 
Mãi cũng mong muốn thúc đẩy hợp tác trong 

ngành giáo dục, du lịch, đặc biệt là ngành công 
nghiệp Halal (cung cấp các sản phẩm và dịch 
vụ hợp chuẩn cho người Hồi giáo).

2. Tỉnh Bình Phước đẩy mạnh khai mở thị 
trường Halal toàn cầu nhiều tiềm năng:

Trong năm 2023, tỉnh Bình Phước đã có 
những bước đi quan trọng nhằm khai phá thị 
trường Halal nhiều tiềm năng. Ông Trần Quốc 
Duy, Tỉnh ủy viên, Giám đốc Trung tâm Xúc 
tiến đầu tư, thương mại và du lịch tỉnh Bình 
Phước khẳng định, thị trường Halal với quy mô 
khoảng 2 tỷ dân năm 2024 vẫn đang phát triển 
và có tiềm năng rất lớn với hàng hóa nông sản 
của Việt Nam nói chung và tỉnh Bình Phước 
nói riêng, đặc biệt là hạt điều. Trong năm qua, 
trung tâm đã tổ chức nhiều hoạt động hỗ trợ 
doanh nghiệp tìm hiểu và xúc tiến thương mại 
với thị trường Halal toàn cầu, góp phần đẩy 
mạnh hợp tác quốc tế để xây dựng và phát 
triển ngành Halal Việt Nam, nổi bật là ký Biên 
bản ghi nhớ về hợp tác với Phòng Thương mại 
và Công nghiệp Riyadh (Saudi Arabia). 

Theo bà Nguyễn Thị Cẩm Hằng, người sáng 
lập công ty TNHH xuất nhập khẩu Cao Nguyên 
Bình Phước, trong năm 2023, công ty đã tích 
cực tham gia các sự kiện quảng bá, kết nối với 

Phó Chủ tịch UBND TP. Hồ Chí Minh  
Võ Văn Hoan và Tổng Lãnh sự Kuwait tại 
TP. Hồ Chí Minh Talal AlHazza cắt bánh 
mừng lễ kỷ niệm. 
Nguồn: Báo Pháp luật.

ĐẶC SAN HALALĐẶC SAN HALAL

22

Ông Taher Altahri, đại diện Công ty thương 
mại tổng hợp UB, UAE tìm hiểu thực tế quy 
trình sản xuất than gáo dừa tại Công ty 
TNHH xuất nhập khẩu Cao Nguyên. 
Nguồn: Bình Phước online.



các đối tác đến từ các nước Hồi giáo do Bộ 
Ngoại giao tổ chức, qua đó giúp doanh nghiệp 
có thêm thông tin mang tính cập nhật về thị 
trường Halal toàn cầu; về quy trình để đạt 
được chứng nhận Halal ở mỗi quốc gia tại thị 
trường này và về văn hóa Hồi giáo cũng như 
tiềm năng, sự tăng trưởng của ngành công 
nghiệp Halal trong thời gian tới.

3. Các tỉnh Đông Nam Bộ quyết tâm đem 
cây dừa tới khu vực Trung Đông - châu Phi:

Nhằm nắm bắt thông tin tình hình sản xuất, 
tiềm lực của các mặt hàng nông sản của Việt 
Nam trước khi lên đường làm nhiệm vụ tại các 
nước sở tại, Phái đoàn Trưởng Cơ quan đại diện 
Việt Nam tại nước ngoài (Bộ Ngoại giao) nhiệm 
kỳ 2024 - 2027 gồm 8 Đại sứ Việt Nam tại các 
nước thuộc khu vực Trung Đông và Châu Phi 
đã có chuyến công tác tại TP. Hồ Chí Minh, Bình 
Dương và Bến Tre. Các Đại sứ đã có buổi làm 
việc với Hiệp hội Dừa Việt Nam tại TP. Hồ Chí 
Minh và gặp gỡ, trao đổi với các doanh nghiệp 
ngành dừa vào chiều ngày 25/01/2024.

Ông Cao Bá Đăng Khoa, Tổng Thư ký Hiệp 
hội Dừa Việt Nam thống kê Việt Nam có trên 
200.000 ha dừa được trồng mới, đóng góp vào 
phát triển kinh tế của các tỉnh trải dài từ Thanh 
Hóa đến đất mũi Cà Mau. Đến nay, ngành dừa 
Việt Nam đã có trên 200 sản phẩm từ dừa với 4 
nhóm ngành chính đã xuất khẩu trên 60 quốc 
gia và vùng lãnh thổ gồm thực phẩm - y dược; 
thủ công mỹ nghệ - gỗ; nguyên phụ liệu cho 
ngành khác; dừa tươi nguyên trái. 

Tổng Thư ký Hiệp hội Dừa Việt Nam cho biết, 
các doanh nghiệp hiện nay đã rất năng động, 
chủ động không chỉ phụ thuộc vào một thị 
trường, mà luôn tìm kiếm thị trường mới. Thị 
trường giàu có Trung Đông, hay các thị trường 
mới nổi như các thị trường khối châu Phi và 
Nam Mỹ cũng là những thị trường tiềm năng 

của doanh nghiệp ngành dừa trong thời gian 
tới, với nhu cầu sử dụng thực phẩm Halal cao.

Hiệp hội Dừa Việt Nam đề nghị các Đại sứ, 
trong nhiệm kỳ mới, giúp kết nối, truyền tải 
các thông tin của các sự kiện hội chợ, triển lãm 
mới thuộc các nước sở tại; nhu cầu của người 
tiêu dùng các nước sở tại; doanh nghiệp nước 
ngoài muốn đầu tư vào ngành dừa, các ngành 
liên quan đến dừa tại Việt Nam… Bà Nguyễn 
Thị Kim Thanh, Chủ tịch Hiệp hội Dừa Việt Nam 
kỳ vọng, với nhiệm vụ mới của mình tại các 
nước sở tại, các Đại sứ có thể hỗ trợ ngành dừa 
tổ chức Ngày dừa Việt Nam tại các nước sở tại, 
từ đó giới thiệu đến nước bạn về cây dừa Việt 
Nam - có thể là một trong những loại cây giúp 
“xanh hóa sa mạc” tại các nước Trung Đông và 
châu Phi. 

Tại buổi làm việc, các Đại sứ cam kết, trong 
nhiệm vụ 3 năm của mình tại nước sở tại, sẽ 
quan tâm, tìm hiểu về nhu cầu, thị hiếu của 
người tiêu dùng nước sở tại đối với các sản 
phẩm từ dừa; cũng như các sự kiện hội chợ, 
triển lãm về dừa. Từ đó, thông tin cụ thể cho 
Hiệp hội Dừa Việt Nam, nhằm mở rộng thị 
trường, xúc tiến thương mại, mang cây dừa 
Việt Nam đến với các nước khu vực Trung Đông 
- châu Phi, đem ngoại tệ về cho Việt Nam.

Các Đại sứ Việt Nam nhiệm kỳ 2024 - 2027 
tại khu vực Trung Đông - châu Phi làm việc 
với Hiệp hội Dừa Việt Nam. 
Nguồn: Nongnghiep.vn.
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TIẾNG NÓI  
DOANH NGHIỆP



1. Tập đoàn De Heus đẩy 
nhanh vùng chăn nuôi gà 
an toàn dịch bệnh, tiên 
phong xuất khẩu thịt gà 
vào thị trường Halal:

Ngày 21/02/2024, Thứ 
trưởng Bộ Nông nghiệp và 
Phát triển nông thôn Phùng 
Đức Tiến đã làm việc với Tập 
đoàn De Heus (Hà Lan) về 
việc xây dựng các giải pháp 
xuất khẩu thịt gà, các sản 
phẩm chế biến từ thịt gà, 
trứng gia cầm sang các nước 
Hồi giáo. 

Tại buổi làm việc, ông 
Gabor Fluit - Tổng Giám đốc 
Châu Á Tập đoàn De Heus 
cho biết, doanh nghiệp rất 
mong muốn nhận được 

nhiều hơn sự hỗ trợ, tư vấn, 
hướng dẫn từ phía các cơ 
quan của Bộ Nông nghiệp 
và Phát triển nông thôn 
trong việc thực hiện các 
quy định thú y, Luật An toàn 
thực phẩm, tiêu chuẩn Halal 
của các nước hướng tới 
xuất khẩu, cũng như hỗ trợ 
thông tin về các nước chấp 
nhận thịt gà xuất khẩu từ 
Việt Nam, các chương trình 
chứng nhận Halal...

Để phục vụ thị trường 
xuất khẩu, năm 2023, Cục 
Thú y, Sở Nông nghiệp và 
Phát triển nông thôn các 
tỉnh Đồng Nai, Bà Rịa - 
Vũng Tàu, Bình Dương, Bình 
Phước, Lâm Đồng, Tây Ninh, 

Long An và Công ty TNHH 
De Heus đã cùng ký thỏa 
thuận phối hợp tổ chức xây 
dựng chuỗi sản xuất thịt 
gà an toàn, giai đoạn 2023 
- 2028. Lộ trình đến tháng 
12/2025 sẽ hoàn thiện và 
được nước nhập khẩu chấp 
nhận chuỗi sản xuất thịt 
gà an toàn dịch bệnh. Toàn 
bộ cơ sở giết mổ, sơ chế, 
chế biến thịt gà bảo đảm 
an toàn dịch bệnh, an toàn 
thực phẩm và được chứng 
nhận HACCP, GlobalGAP, ISO 
22000, Halal.

Tín hiệu vui là một số thị 
trường Halal đã chủ động 
tìm khách hàng cung cấp từ 
Việt Nam. Hiện các cơ quan 

Thứ trưởng Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn Phùng Đức Tiến làm việc với Tập 
đoàn De Heus. 
Nguồn: Dân Việt.

25



chức năng và doanh nghiệp Ai Cập sẵn sàng 
hợp tác để nhập khẩu thực phẩm Halal. Ai 
Cập cũng có chương trình hỗ trợ cho các 
chuyên gia của Việt Nam để đào tạo một số 
kỹ thuật, tiêu chuẩn về việc chuẩn bị và chế 
biến thực phẩm Halal. 

2. Doanh nghiệp Brunei sẵn sàng tăng 
cường hợp tác Halal với doanh nghiệp 
Việt Nam: 

Bà Suserena Hj Mohd Hashim, Giám 
đốc chuỗi cung ứng Tập đoàn Ghanim 
International Corporation, Brunei, cho biết 
doanh nghiệp nhỏ và vừa của Việt Nam 
hoàn toàn có thể hợp tác với doanh nghiệp 
của Brunei để tận dụng chứng chỉ Halal của 
các doanh nghiệp này. Tập đoàn Ghanim 
International Corporation là doanh nghiệp 
của Chính phủ Brunei, chịu trách nhiệm 
đồng hành phát triển ngành Halal cũng như 
khu vực BIMP - EAGA hiện rất quan tâm đến 
Việt Nam. Các doanh nghiệp của Việt Nam 
có thể hợp tác sản xuất theo đơn đặt hàng 
của Tập đoàn Ghanim hoặc Ghanim sản 
xuất nhưng mang nhãn hiệu của Việt Nam. 
Không chỉ vậy, Ghanim có rất nhiều cơ sở 

sản xuất đạt chuẩn Halal và doanh nghiệp 
Việt Nam có thể thuê để sản xuất sản phẩm 
của mình và cùng phân phối với Ghanim, bà 
Suserena Hj Mohd Hashim cho biết thêm.

3. Tân Hiệp Phát trên hành trình chinh 
phục thị trường Halal:

Tân Hiệp Phát cũng là một trong những 

doanh nghiệp hiếm hoi áp dụng những hệ 
thống quản lý chất lượng khắt khe nhất 
nhằm mang lại những sản phẩm tốt cho 
sức khỏe của người tiêu dùng đồng thời 
góp phần bảo vệ môi trường như Hệ thống 
Quản lý Chất lượng theo tiêu chuẩn ISO 
9001:2015, Hệ thống Quản lý Môi trường 
theo tiêu chuẩn ISO 14001:2015, Hệ thống 
Quản lý Vệ sinh an toàn thực phẩm theo tiêu 
chuẩn HACCP… và đạt các chứng nhận quan 
trọng như HALAL - Tiêu chuẩn MALAYSIA - 
MS 1500:2019 dành cho các sản phẩm xuất 
khẩu đến các nước đạo Hồi.

Các sản phẩm của Tập đoàn Ghanim 
International Corporation. 
Nguồn: ckc-inofood.com.

Các sản phẩm của Tân Hiệp Phát nhiều 
năm liên tiếp đạt tiêu chuẩn Halal.  
Trong hình là nhân viên bộ phận QC  
kiểm tra ngoại quan chất lượng sản 
phẩm Trà thanh nhiệt Dr Thanh tại nhà 
máy của Tân Hiệp Phát.
Nguồn: thp.com.vn.
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1. Quy mô nền kinh tế 
của sở tại: 

Theo số liệu của IMF 
(12/2023):

- GDP: 235,5 tỷ USD

- Tăng trưởng GDP thực tế: 
2,4%

- GDP/người: 89.885 USD

- Dân số: 2,62 triệu người

2. Ngành công nghiệp 
Halal của sở tại: 

Thị trường thực phẩm 
Halal của Qatar được định 
giá 36 tỷ USD vào năm 2022 
và được dự đoán sẽ đạt 60 
tỷ USD vào năm 2032. Phân 
khúc thịt và sản phẩm thay 
thế dự kiến đóng góp nhiều 
nhất cho thị trường này, với 
17,7 tỷ USD vào năm 2022 
và được dự đoán sẽ đạt 
29,8 tỷ USD vào năm 2032. 
Phân khúc sản phẩm ngũ 
cốc được dự đoán đạt 4,5 
tỷ USD vào năm 2032. Các 
phân khúc thịt, sản phẩm 

thay thế, sữa & sản phẩm 
từ sữa chiếm khoảng 66,1% 
thị phần thực phẩm Halal 
của Qatar vào năm 2022. 
Các phân khúc sản phẩm 
ngũ cốc, sữa và sản phẩm 
sữa dự kiến có tốc độ tăng 
trưởng đáng kể. Hiện tại, thị 
phần của hai phân khúc này 
chiếm khoảng 23,9% trên 
thị trường thực phẩm Halal 
tổng thể của Qatar vào năm 
2022 và dự đoán sẽ đạt 25% 
vào năm 2032.

Theo Báo cáo Kinh tế Hồi 
giáo toàn cầu năm 2023, 
Qatar đứng thứ 12 trong số 
15 quốc gia dẫn đầu về các 
chỉ số kinh tế Hồi giáo, trong 
đó riêng tài chính Hồi giáo 
xếp vị trí thứ 9; các lĩnh vực 
khác như du lịch, thực phẩm 
Halal, thời trang, dược và mỹ 
phẩm và truyền thông giải 
trí cũng đều ở vị trí cao. 

3. Khuôn khổ pháp lý, 

chính sách về Halal của sở 
tại: 

3.1. Các chiến lược, chính 
sách tổng thể về Halal:

Là một phần trong Tầm 
nhìn Quốc gia Qatar 2030, 
Qatar đặt mục tiêu trở thành 
một trung tâm thương mại, 
du lịch và đầu tư hàng đầu 
trong khu vực, bao gồm cả 
nền kinh tế Halal.

Thời gian qua, Qatar đã có 
nhiều nỗ lực ở cấp độ quốc 
gia và khu vực về vấn đề 
công nhận Halal, như việc 
thành lập Trung tâm Chứng 
nhận Halal của Tổ chức Hợp 
tác Hồi giáo (OIC) và việc Bộ 
Y tế Công cộng (MoPH) ban 
hành hướng dẫn nhập khẩu 
các sản phẩm thực phẩm 
Halal. Chuỗi giá trị nền kinh 
tế Halal của Qatar gồm các 
thành tố chủ chốt có liên hệ 
với nhau, từ sản phẩm đầu 
vào Halal đến chứng nhận 

QATAR
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và công nhận sản phẩm theo 
tiêu chuẩn Halal, cũng như 
hậu cần và phân phối cho 
người tiêu dùng. Qatar đang 
thúc đẩy tinh thần hợp tác 
này thông qua các sáng kiến 
như chương trình “Sinh kế 
Halal” của Bộ Thương mại và 
Công nghiệp (MOCI) nhằm 
nâng cao nhận thức về lối 
sống Halal và tiềm năng 
đáng kể của các ngân hàng 
Hồi giáo trong đầu tư xanh, 
bảo hiểm (takaful) và phát 
hành trái phiếu (Sukuk).

3.2. Hệ thống văn bản, 
quy định pháp luật về Halal: 

Bộ Y tế Công cộng 
(MOPH) - Bộ phận Kiểm soát 
Thực phẩm và Sức khỏe của 
Qatar đã ban hành: Hướng 
dẫn Nhập khẩu thực phẩm 
Halal và các Cơ quan Hồi 
giáo được Ủy quyền/Được 
phép cấp Giấy chứng nhận 
Halal/Giấy chứng nhận giết 
mổ Halal. 

Hướng dẫn gồm các 

phần: khái niệm; yêu cầu 
chính đối với thực phẩm 
Halal; yêu cầu đối với các cơ 
sở được cấp phép/cho phép 
để cấp giấy chứng nhận 
(GCN) Halal/GCN giết mổ 
Halal; năng lực kỹ thuật của 
các cơ sở được cấp phép/
cho phép để cấp GCN Halal/
GCN giết mổ Halal; yêu cầu 
về giết mổ động vật Halal; 
quy trình đối với các cơ sở 
Hồi giáo được cấp phép để 
cấp GCN Halal/GCN giết mổ 
Halal; yêu cầu chung; phụ 
lục (mẫu GCN Halal/GCN 
giết mổ Halal; danh sách 
thực phẩm Haram theo luật 
Sharia; danh sách quy chuẩn 
và tiêu chuẩn liên quan đến 
Halal; tờ khai đề nghị của 
các cơ quan Hồi giáo được 
cấp GCN Halal/GCN giết mổ 
Halal để xuất sang Qatar; tờ 
khai đề nghị cấp GCN Halal/
GCN giết mổ Halal đối với 
thực phẩm từ bên ngoài cơ 
sở được cấp phép).   

Tại Qatar, các quy định của 

hướng dẫn này sẽ áp dụng 
cho tất cả các sản phẩm thực 
phẩm có liên quan, bất kể 
nước xuất xứ hay nước xuất 
khẩu. Các quốc gia Hồi giáo 
được miễn yêu cầu cấp GCN 
giết mổ Halal/GCN Halal đối 
với các sản phẩm liên quan 
do họ có cam kết ban đầu 
về việc áp dụng các yêu cầu 
của tiêu chuẩn và quy chuẩn 
kỹ thuật Halal. Tuy nhiên, khi 
cần thiết, Qatar có thể yêu 
cầu cấp GCN Halal với các 
quốc gia Hồi giáo. Trong số 
các yêu cầu tiêu chuẩn Halal 
của Qatar, đáng chú ý có các 
nội dung sau:

- Nghiêm cấm sử dụng 
bất kỳ loại dầu, mỡ bôi trơn 
hoặc chất lỏng nào có chứa 
các thành phần không phải 
Halal khi vệ sinh hoặc bảo trì 
máy móc hoặc thiết bị tiếp 
xúc trực tiếp với thực phẩm 
Halal. 

- Các chất đóng gói phải 
không chứa bất kỳ vật liệu 
phi Halal nào. Không được 

Quy trình xin cấp chứng nhận Halal của Qatar. 
Nguồn: factocert.com
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phép chuẩn bị các bữa ăn 
không phải Halal cùng với các 
bữa ăn Halal khác trong cùng 
một cơ sở phục vụ thức ăn 
cho người tiêu dùng, chẳng 
hạn như nhà hàng, nhà bếp 
và các cơ sở khác. Với những 
điều trên, quy trình tách biệt 
giữa Halal và không Halal của 
một số nhà sản xuất phải là 
một cơ sở Halal hoàn toàn 
dành riêng cho sản xuất các 
sản phẩm Halal. Nội dung 
này tương tự với hướng dẫn 
của JAKIM Malaysia trong Sổ 
tay dành cho kiểm toán viên 
(MPPHM, 2014).

MOPH cũng phát triển 
một hệ thống đăng ký thực 
phẩm để tạo thuận lợi cho 
các thủ tục đặc biệt đối với 
các thành phần thực phẩm cụ 
thể, chẳng hạn như gelatin, 
mono và diglyceride. Do đó, 
các yêu cầu Halal được xem 
xét trong quá trình đăng ký 
mà không cần gửi kèm theo 

Giấy chứng nhận Halal cho 
mọi lô hàng thực phẩm có 
chứa bất kỳ thành phần và 
chất phụ gia nào trong số 
này. Ngoài ra, một hệ thống 
phân tích thực phẩm để tuân 
thủ Halal cũng được phát 
triển tại Phòng thí nghiệm 
Thực phẩm Trung tâm của 
MOPH. Điều này đảm bảo 
việc kiểm tra kỹ lưỡng sự tồn 
tại của một số thành phần 
không phải Halal, chẳng hạn 
như tỷ lệ cồn và nguồn gốc 
của một số thành phần hữu 
cơ, chẳng hạn như protein 
nếu đến từ lợn hoặc bất kỳ 
nguồn gốc không phải Halal 
nào khác.

3.3. Đầu mối cơ quan 
quản lý về Halal: 

Bộ các vấn đề Hồi giáo 
(Ministry of Endowments 
and Islamic Affairs) giám 
sát các vấn đề Hồi giáo 
nói chung ở Qatar. Bộ Y tế 

Công cộng - Bộ phận kiểm 
soát thực phẩm (Ministry of 
Public Health, Port Health 
and Food Control Section) 
và sức khỏe phụ trách sản 
phẩm Halal và ban hành các 
quy định liên quan đến thực 
phẩm Halal.  

4. Cơ sở dữ liệu về Halal 
của sở tại: 

4.1. Các doanh nghiệp 
nhập khẩu/xuất khẩu Halal 
lớn của sở tại:

- Gulf Butchery; 

- Saboor Company WLL;

- Al Tayeb International 
General Trading LLC;

- Qatar National Import& 
Export Company;

- Lulu Hyper Market;

- Dallah International 
Catering and Trading;

- Gulf Center for 
Foodstuffs;

- Widam Food Company. 

4.2. Đối tác nhập khẩu 
chính của Qatar là: 

Ấn Độ, Pakistan, Ethiopia, 
Indonesia, Sri Lanka, 
Malaysia, Thổ Nhĩ Kỳ, Brazil, 
Argentina, Phillippines. Trong 
đó Qatar nhập thịt Halal từ 
Ấn Độ, Pakistan và Brazil. 

Riêng Qatar National 
Import & Export Company 
có đối tác nhập khẩu chính 
là Ấn Độ, Thổ Nhĩ Kỳ và Việt 
Nam.

Công ty Al Tayeb International General Trading LLC.
Nguồn: 2GIS.
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1. Quy mô nền kinh tế của 
sở tại:

Theo số liệu của IMF 
(12/2023):

- GDP: 147,34 tỷ USD

- Tăng trưởng GDP thực tế: 
2,4%

- GDP/người: 3.980 USD

- Dân số: 37,8 triệu người

2. Thông tin chung và 
một số quy định về Halal tại 
Ma-rốc:

2.1. Thông tin chung:
Mặc dù là một nước có 

phần đông dân số theo đạo 
Hồi, Ma-rốc lại có quan điểm 
khá thoáng về việc áp dụng 
tiêu chuẩn Halal đối với các 
sản phẩm tiêu dùng. Chính vì 
vậy, thị trường sản phẩm Halal 
của Ma-rốc không khác so với 
các sản phẩm thông thường. 
Các sản phẩm Halal trên thị 
trường được yêu cầu dán 
nhãn để phân biệt với các sản 
phẩm thông thường khác để 
đảm bảo quyền lợi của người 
tiêu dùng.

Về xuất khẩu sản phẩm 
Halal có quy mô khá hạn chế, 
hiện Ma-rốc xếp thứ 45 về xuất 
khẩu các sản phẩm Halal, với 
810 triệu USD sản phẩm được 
xuất khẩu sang các nước OIC 
(Tổ chức Hợp tác Hồi giáo): 
747 triệu USD xuất khẩu liên 
quan đến thực phẩm, 48 triệu 
USD dược phẩm và 15 triệu 
USD mỹ phẩm. Trong đó, chỉ 
khoảng 150 công ty Ma-rốc 
với khoảng 500 sản phẩm đã 
được dán nhãn Halal.

Đối với các sản phẩm nhập 
khẩu, Văn phòng Quốc gia về 
An toàn Thực phẩm (ONSSA)  
kiểm soát các sản phẩm Halal 
nhập khẩu tại các đồn biên 
phòng. Tại Ma-rốc, ONSSA 
chịu trách nhiệm kiểm tra và 
kiểm soát tất cả các sản phẩm 
động vật và sản phẩm có 
nguồn gốc từ động vật cũng 
như thức ăn chăn nuôi. Giấy 
chứng nhận Halal, do cơ quan 
có thẩm quyền ở nước xuất xứ 
cấp, là bắt buộc đối với thịt và 
các sản phẩm làm từ thịt bên 

cạnh giấy chứng nhận sức 
khỏe.

Do đó, theo ONSSA, các sản 
phẩm nhập khẩu phải chịu 
sự kiểm soát về sức khỏe thú 
y theo luật pháp và các quy 
định hiện hành, đặc biệt là 
Luật 24-89 ban hành các biện 
pháp thú y đối với việc nhập 
khẩu động vật, thực phẩm từ 
động vật, sản phẩm động vật, 
sản phẩm nhân giống động 
vật và hải sản và các sản phẩm 
nước ngọt. Luật số 28-07 về 
an toàn thực phẩm cũng quy 
định các điều kiện về sức khỏe 
để chúng được đưa vào lãnh 
thổ quốc gia hoặc xuất khẩu 
ra nước ngoài.

Chính các bác sĩ thú y của 
Văn phòng trên thực hiện 
nhiệm vụ này trong các cơ 
cấu được thiết lập tại các đồn 
biên phòng theo “các thủ tục 
hài hòa liên quan đến kiểm 
soát được soạn thảo và thực 
hiện nhằm chính thức hóa và 
tiêu chuẩn hóa việc kiểm soát 
sức khỏe thú y ở cấp Tổng cục 

Thánh đường Hassan II bên bờ biển Ấn Độ Dương. 
Nguồn: Saigon Tourist Travel.

MA-RỐC
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Kiểm soát (DCQ) và Trạm Kiểm 
tra Biên giới (BIP)”.

Tổng cộng, cơ quan 
kiểm soát có bốn DCQ, ở 
Casablanca, Tangier, Nador và 
Agadir và 13 BIP ở Al Hoceima, 
Dakhla, Laâyoune, Tan Tan, 
Ouarzazate, Marrakech, Jorf 
Lasfar, Safi, Rabat-Salé, Kénitra, 
Fez, Oujda và Errachidia.

Vẫn theo Văn phòng trên, 
việc kiểm soát các sản phẩm 
nhập khẩu có hệ thống và 
được thực hiện theo 3 giai 
đoạn liên tiếp: kiểm soát tài 
liệu, kiểm soát nhận dạng, 
kiểm soát vật lý và có thể phân 
tích.

Khi quá trình kiểm soát đã 
hoàn tất, bác sĩ thú y cấp giấy 
chứng nhận cho phép nhập 
sản phẩm, nếu kết quả điều 
tra thú y thuận lợi. Nếu không, 
sản phẩm sẽ không được 
phép vào Ma-rốc.

2.2. Các tiêu chuẩn Halal 
cụ thể áp dụng tại thị trường 
Ma-rốc và quy trình chứng 
nhận:

Tổ chức quản lý, đánh giá và 
ban hành các tiêu chuẩn Halal 
tại Ma-rốc là Viện Tiêu chuẩn 
hóa Ma-rốc (IMANOR), được 
thành lập theo Luật số 12-06 
liên quan đến tiêu chuẩn hóa, 
chứng nhận và công nhận, 
dưới hình thức cơ sở công lập 
có tư cách pháp nhân và tự 
chủ tài chính, dưới sự giám sát 
của Bộ Công Thương, Đầu tư 

và Nền kinh tế số Ma-rốc.

Hiện có 02 bộ tiêu chuẩn về 
Halal được áp dụng như sau: 

- Tiêu chuẩn NM 08.0.800 
xác định về yêu cầu cần đáp 
ứng theo Các quy tắc Hồi giáo 
bao gồm các yêu cầu về an 
toàn thực phẩm. 

- Tiêu chuẩn NM 08.0.802 
xác định các yêu cầu phải đáp 
ứng theo các quy tắc Hồi giáo 
bao gồm các yêu cầu về an 
toàn sản phẩm mỹ phẩm và vệ 
sinh. 

Theo đó, chứng nhận Halal 
dựa trên kết quả đánh giá đơn 
vị sản xuất của một nhóm bao 
gồm các đánh giá viên của 
IMANOR đủ tiêu chuẩn về an 
toàn thực phẩm hoặc thực 
hành sản xuất tốt đối với các 
sản phẩm mỹ phẩm và một 
chuyên gia về các vấn đề Hồi 
giáo được Hội đồng Cấp cao 
của Ulemas công nhận. Mục 
tiêu là tập trung vào nguồn 
gốc của các yếu tố đầu vào, 
đồng thời quyết định thành 
phần của chúng theo yêu cầu 
của các tiêu chuẩn tương ứng 
NM 08.0.800 và NM 08.0.802, 
cũng như tập trung vào việc 
tuân thủ các khía cạnh sức 

khoẻ và truy xuất nguồn gốc. 
Tuỳ thuộc vào tính chất của 
sản phẩm và nếu cần thiết, 
đoàn đánh giá có thể lấy mẫu 
để gửi đến phòng thí nghiệm 
được IMANOR đủ tiêu chuẩn 
phân tích. Quyết định có lợi, 
dựa trên báo cáo đánh giá và 
báo cáo phân tích (nếu có), 
cấp cho người nộp đơn quyền 
sử dụng nhãn Halal trên các 
sản phẩm hoặc dịch vụ được 
dán nhãn của họ. 

2.3. Đầu mối thông tin 
Cơ quan quản lý về Halal tại 
Ma-rốc:

Văn phòng An toàn Thực 
phẩm Quốc gia (ONSSA) là cơ 
quan công lập của Ma-rốc có 
tư cách pháp nhân và tự chủ về 
tài chính, được thành lập theo 
luật số 25-08 ngày 18/02/2009 
và đặt dưới giám sát của nhà 
nước. 

ONSSA thay mặt Nhà nước 
Ma-rốc thực hiện các trách 
nhiệm liên quan đến việc bảo 
vệ sức khỏe người tiêu dùng 
và bảo tồn sức khỏe động vật 
và thực vật. 

Thông tin liên hệ: 

- Điện thoại: + 212 537 
676500/+212 537 681351; 

- Fax: +212 5 3768 2049;

- Hotline: 080 100 3637;

- Email: contact@onssa.gov.
ma;

- Địa chỉ: Avenue Hadji 
Ahmed Cherkaoui Agdal - 
Rabat - Morocco.

Logo của Văn phòng Quốc 
gia về An toàn Thực phẩm 
(ONSSA). 
Nguồn: ONSSA.
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3. Một số dữ liệu về Halal 
của Ma-rốc 

3.1. Cơ quan chứng nhận 
Halal: 

Viện Tiêu chuẩn hóa Ma-
rốc (IMANOR), được thành lập 
theo Luật số 12-06 liên quan 
đến tiêu chuẩn hóa, chứng 
nhận và công nhận, dưới hình 
thức cơ sở công lập có tư cách 
pháp nhân và tự chủ tài chính, 
dưới sự giám sát của Bộ Công 
Thương, Đầu tư và nền kinh tế 
số Ma-rốc. 

- Điện thoại: +212 
618227650; 

- Fax: +212 53771773; 

- Email: imaor@imanor.ma; 

- Địa chỉ: Angle Avenue 
Kamal Zebdi et Rue Dadi, 
Secteur 21, Hay Riad, Rabat 
10100, Maroc.

3.2. Hệ thống phân phối 
chính tại thị trường Ma-rốc:

- Hệ thống siêu thị Marjane 
(Marjane Holding) là hệ thống 
dẫn đầu tại Ma-rốc với gần 
130 điểm bán hàng trên toàn 
quốc;

- Hệ thống Carrefour 
(Label’Vie Group); 

- Hệ thống siêu thị nhỏ BIM 
của Thổ Nhĩ Kỳ;

- Hệ thống cửa hàng 
Asswak Assalam, thuộc Ynna 
Holding;

- Hệ thống cửa hàng 
Atacadao (Label’Vie Group);

- Hệ thống cửa hàng 
Label’Vie; 

- Hệ thống cửa hàng Acima

3.3. Một số doanh nghiệp 
Halal chính của Ma-rốc: 

- Agro-Food Industrie là nhà 
sản xuất thức ăn trẻ em Halal 
hàng đầu, với hơn 80 loại ngũ 
cốc, rau củ nhỏ, thịt và cá, trái 
cây tổng hợp, nước trái cây và 
sữa bột… được tiếp thị dưới 
nhãn hiệu “Vitameal Bay” tại 
các siêu thị và “Pharamameal 
Baby” tại các hiệu thuốc;

- Cartier Saada là nhà sản 
xuất trái cây và rau quả đóng 
hộp đã xuất khẩu sản phẩm 
của mình sang 26 quốc gia;

-  BANCHERAU Ma-rốc 
(Zalagh Holding) là một công 
ty chuyên sản xuất bánh kẹo 
dưới thương hiệu Dindy;

- Sicopa, nhà sản xuất và 
chế biến ô liu;

- Délices viande 
(KOUTOUBIA HOLDING): Là 
doanh nghiệp dẫn đầu của 
Ma-rốc trong việc chế biến 
thịt Halal, với 75% thị phần, 

Koutoubia đã nhận được 
nhãn Halal kép của Ma-rốc và 
Malaysia cho 5 trong số các 
công ty sản xuất của mình 
sau cuộc kểm tra chứng nhận 
được thực hiện lần đầu tiên 
vào tháng 1/2013 bởi Viện Tiêu 
chuẩn hoá Ma-rốc (IMANOR) 
và phù hợp với các yêu cầu 
của tiêu chuẩn NM 08.0.800 và 
vào tháng 1/2015 bởi JAKIM 
(Malaysia);

- Frulact: Công ty con 
chuyên về trái cây của tập 
đoàn Bồ Đào Nha cùng tên tại 
Ma-rốc;

- Nestlé Maroc;
- Lesieur Cristal: doanh 

nghiệp sản xuất dầu ăn;
- TISSIR Port/Copelit/

Damsa: doanh nghiệp sản 
xuất cá đông lạnh, bột cá và 
dầu cá;

- Jerraflore: doanh nghiệp 
sản xuất hoá mỹ phẩm;

- Huilarômes: doanh 
nghiệp sản xuất hương liệu 
thiên nhiên.

Các sản phẩm Halal của Ma-rốc được bày bán tại Nga. 
Nguồn: Halaltimes.com.
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1. Doanh nghiệp xuất khẩu sang Saudi 
Arabia bị khuyến cáo về chứng nhận Halal:

Cục Xuất nhập khẩu (Bộ Công Thương) cho 
biết Cục vừa nhận được thông tin từ Thương 
vụ Saudi Arabia thông báo tin nội bộ từ Tổng 
cục Quản lý Dược phẩm và Thực phẩm Saudi 
Arabia (SFDA) gửi lãnh đạo liên đoàn các 
phòng thương mại Riyadh, Jeddah, Dammam 
về việc một số sản phẩm thực phẩm xuất khẩu 
sang Saudi Arabia có giấy chứng nhận Halal 
nhưng cơ quan cấp những giấy chứng nhận 
này không nằm trong danh sách được SFDA 
chấp thuận hoặc ủy quyền.

Do đó, việc này sẽ dẫn đến việc đình chỉ 
thông quan hoặc phải trả hàng về cảng xuất 
khẩu do quy định của SFDA theo Nghị định 
(M/1) của Hoàng gia ngày 30/10/2014 và Luật 
quản lý vệ sinh an toàn thực phẩm số 3-16-1439 
ngày 27/12/2017 do SFDA ban hành.

Trước bối cảnh này, Cục Xuất nhập khẩu, 
Bộ Công Thương đề nghị các doanh nghiệp 
hội viên xuất khẩu thực phẩm sang thị trường 
Saudi Arabia cần theo dõi, nắm bắt thông 
tin và tuân thủ các quy định về chứng nhận 
Halal. Trường hợp doanh nghiệp đang xuất 
hàng, hàng đã hoặc đang trên đường đến các 
cảng Riyadh, Jeddah, Dammam đề nghị tiếp 
cận chứng chỉ Halal của đơn vị được SFDA uỷ 
quyền để tránh bị lưu công hoặc trả hàng về.

2. Các sản phẩm như thực phẩm, đồ uống, 
thịt, gia cầm xuất khẩu sang Indonesia bắt 
buộc phải có chứng nhận Halal:

Từ ngày 17/10/2024, các sản phẩm như 
thực phẩm, đồ uống, thịt, gia cầm xuất khẩu 
sang Indonesia bắt buộc phải có chứng nhận 
Halal được cấp bởi các Trung tâm Halal được 
Indonesia chấp thuận hoặc đã ký thoả thuận 
công nhận chứng nhận Halal. Việc bán tất 
cả thực phẩm, đồ uống, thịt và gia cầm ở 
Indonesia phải tuân thủ luật năm 2014. Do đó, 
các đơn vị cấp chứng nhận Halal nước ngoài 
phải hoàn tất việc công nhận bởi BPJPH trước 
thời hạn này.

Các doanh nghiệp chưa đăng ký trước thời 
điểm này có thể nộp đơn xin chấp thuận chứng 
nhận Halal trực tiếp cho BPJPH Indonesia thông 
qua SIHALAL - ứng dụng di động của Indonesia 
được phát triển bởi Badan Penyelenggara 
Jaminan Produk Halal (BPJPH) thuộc Bộ Tôn 
giáo Indonesia. Ứng dụng này được thiết kế để 
đơn giản hóa quá trình nộp đơn xin cấp giấy 
chứng nhận Halal cho các doanh nghiệp tại 
Indonesia.

Cơ quan cao nhất chịu trách nhiệm về 
chứng nhận sản phẩm Halal được Chính phủ 
Indonesia bổ nhiệm là Cơ quan bảo đảm sản 
phẩm Halal (Badan Penyelenggara Jaminan 
Produk Halal - viết tắt: BPJPH).

3. Algeria công bố danh mục các sản 
phẩm bắt buộc có chứng nhận Halal:

Ngày 22/10/2023, Bộ Công nghiệp và Sản 
xuất Dược Algeria đã công bố danh mục các 
sản phẩm nhập khẩu bắt buộc phải có chứng 
nhận Halal, bao gồm:

- Thịt và các sản phẩm có nguồn gốc động 
vật bao gồm các sản phẩm có thành phần thịt 
động vật;

- Dầu và mỡ động vật;
- Bánh kẹo bao gồm cả sô cô la;
- Bánh ngọt và bánh quy;
- Các phụ gia thực phẩm đóng gói sẵn, có 

nguồn gốc động vật làm nguyên liệu cho công 
nghiệp thực phẩm;

- Sữa bò và các chế phẩm từ sữa bao gồm 
cả sữa bột;

- Tất cả các loại pho mát dùng chế biến hoặc 
dùng trong công nghiệp thực phẩm;

- Sữa công thức cho trẻ sơ sinh & trẻ nhỏ;
- Rennet là một hỗn hợp các enzyme, nổi bật 

nhất là enzyme protease chymosin, giúp làm 
đặc sữa trong quá trình làm pho mát. Rennet 
về bản chất có nguồn gốc động vật vì nó được 
tạo ra trong dạ dày của động vật có vú, nhai lại;

- Hương vị nhân tạo.
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Chịu trách nhiệm nội dung: Vụ Trung Đông - châu Phi, Bộ Ngoại giao
Chịu trách nhiệm thiết kế và xuất bản: Báo Thế giới & Việt Nam, Bộ Ngoại giaoCƠ QUAN TRỰC THUỘC BỘ NGOẠI GIAO

n  World Islamic Economic Forum 2024
  Thời gian: 15 - 17/01/2024
 Địa điểm: Abu Dhabi National Exhibition Center, UAE

n  Prodexpo-Russia
  Thời gian: 05 - 09/02/2024
 Địa điểm: Expocentre, Moscow, Nga

n  Bahrain Halal Expo
 Thời gian: 06 - 07/02/2024
 Địa điểm: Manama, Bahrain

n  London Muslim Shopping Festival
 Thời gian: 24 - 25/02/2024
 Địa điểm: ExCeL London, Anh 

n  Halal Expo Albania
 Thời gian: 01/3 - 03/4/2024
 Địa điểm: Palace Of Congress, Tirana County, Albania

n  Algeria Food Expo
 Thời gian: 04 - 07/3/2024
 Địa điểm: PR 28, Đường Georges Clémenceau Kouba 16000 Algiers, Algeria

n  International Conference on Islamic Banking, Finance and Commerce (ICIBFC)
 Thời gian: 25 - 26/3/2024
 Địa điểm: Doha, Qatar

n  Halal Market Fair 2024
 Thời gian: 10 - 12/4/2024
 Địa điểm: Tokyo Big Sight, Koto, Nhật Bản

n  Halal Canada Expo 2024
 Thời gian: 08 - 09/5/2024 
 Địa điểm: The International Centre 6900 Airport Road Mississauga, ON L4V 1E8, Canada

n  Saudi Food Show 2024
 Thời gian: 21 - 23/5/2024
 Địa điểm: Riyadh Front, Saudi Arabia

n  Halal Expo Nigeria 2024
 Thời gian: 27 - 29/8/2024
 Địa điểm:  Landmark Event Center, Lagos, Nigeria

n  Malaysia International Halal Showcase (MIHAS)
 Thời gian: 17 - 20/9/2024
 Địa điểm: Trung tâm Triển lãm và Thương mại Quốc tế MITEC, Kuala Lumpur, Malaysia

n  World Halal Summit 2024
 Thời gian: 27 - 30/11/2024
 Địa điểm: Istanbul Expo Center, Thổ Nhĩ Kỳ 

n  Saudi International Halal Expo 2024
 Thời gian: 01 - 30/11/2024
 Địa điểm: Riyadh, Saudi Arabia

n  Halal Indonesia Expo
 Thời gian: 01 - 30/12/2024
 Địa điểm: Gedung Pusat Niaga Lt., 1 Arena PRJ Kemayoran, Jakarta 10620, Indonesia

n  Triển lãm Asian Hajj & Umrah Expo 2024
 Thời gian: 16 - 18/12/2024
 Địa điểm: India Expo Centre &Mart test, Greater Noida, Indonesia 

CÁC HỘI NGHỊ, DIỄN ĐÀN QUỐC TẾ VỀ HALAL 2024


